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RESUMO

A musica é um dos segmentos culturais que mais se adaptam e inovam, tal como observa-se na
recente ascensdo dos servigos de streaming. O objetivo deste artigo € mostrar tendéncias e gostos dos
individuos, levando em consideracdo os géneros musicais. Como metodologia, foram utilizados dados
da plataforma Spotify. Os resultados apontam que géneros como sertanejo universitario e pop
internacional possuem grande alcance nacional. Porém, outros géneros nacionais possuem uma demanda
relevante e distinta em algumas cidades brasileiras. Evidencia-se, portanto, uma regionaliza¢do do gosto
musical no Brasil, 0 que sugere um potencial de nichos musicais quando inseridos no contexto do
mercado digital.

Palavras-chave: consumo, masica, género, streaming, Spotify, Brasil.

ABSTRACT

Music is one of the cultural segments that most adapts and innovates, as observed in the recent
rise of streaming services. The aim of this article is to show trends and tastes of individuals, taking into
account musical genres. For such purpose, it uses data from the Spotify platform. The results show that
genres such as “sertanejo universitario” and international pop have great national reach. However, other
national genres have a relevant and distinct demand in some Brazilian cities. Therefore, a regionalization
of the musical taste in Brazil is evidenced, which suggests a potential of musical niches when inserted
in the context of the digital market.

Key words: consumption, music, style, streaming, Spotify, Brazil

JEL: Z1; D11
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1. INTRODUCAO

A mdsica é umas das mais primitivas formas de expressdo cultural. Particularmente, porém, ela
somente comecou a ser comercializada como bem de consumo a partir do século XX. Desde entéo, o
mercado musical vem se transformando rapidamente, ganhando dinamicidade, tanto na forma de
producdo baseada na criatividade dos musicos, como no consumo dos ouvintes (THROSBY, 2002;
CVETKOVSKI, 2004). De certa maneira, para Throsby (2002), existe um paradoxo em relacdo a
masica, justamente devido a essa dicotomia do passado, ligado a expressao e criatividade cultural, e do
presente, associado as ideologias mercadoldgicas e de producdo massiva. Entretanto, o autor sustenta
que esses aspectos devem ser considerados de maneira complementar, e ndo competitiva.

Leyshon (2014) afirma que a histdria da mdsica a partir do final da década de 1990 é um bom
exemplo de inovacdo e adaptabilidade. Somente no terceiro milénio, é possivel apontar episodios
marcantes e sucessivos em relacdo a fruicdo da mdsica, a saber: o surgimento dos programas de
compartilhamento e downloads de arquivos, a crise nas vendas de albuns, a violacao de direitos autorais,
a digitalizacéo dos catélogos de musicas das grandes produtoras e corporacdes e, mais recentemente, a
ascensdo das plataformas de streaming e assinaturas (RICHARDSON, 2014). As mudancas desse
periodo estdo diretamente associadas as inovacgdes tecnoldgicas absorvidas pelo mercado fonografico.

A criacdo do Napster!, em 1999, representa um marco dessas mudancas recentes e da
digitalizagdo do consumo de musica. Ele incentivou o avanco de outros servi¢os de downloads em rede
P2P (peer-to-peer)? que permitiram o compartilhamento massivo de musicas entre usuarios. Esse fato
marca um importante periodo no qual se agravaram os problemas da industria fonografica, como os
retornos financeiros dos artistas e o que se considerava “pirataria”. Porém, outras hipoteses sugerem que
a crise, supostamente provocada por essa Ultima, foi, na verdade, uma queda de faturamento e
importancia das grandes produtoras entre 1999 e 2012, as chamadas majors do mercado (LEYSHON,
2014; RICHARDSON, 2014; BANDEIRA; NICOLAU NETTO, 2017). Em relagdo aos servicos
digitais, especialmente de streaming, informagdes da Pro-Musica Brasil (2017) apontam para
significativas alteracGes e perspectivas no mercado da musica. Um desses servigos, o Spotify, lancado
em 2008, destacou-se por ter conquistado em curto espago de tempo uma significativa parte do mercado
mundial, inclusive no Brasil desde 2014. Segundo Wikstrom (2009), o Spotify tem sido reconhecido
ndo somente pelo seu extenso catalogo de musicas ou por suas relacGes formais com os detentores de
direitos autorais, mas, particularmente, por oferecer mais recursos e ferramentas inovadoras aos usuarios
se comparado aos seus concorrentes. Segundo o autor, 0s servicos digitais devem se preocupar mais em
aperfeicoar e personalizar a experiéncia de fruicdo de musica digital, e menos em relacdo ao acesso dos
usuarios as plataformas.

A personalizacdo da experiéncia do consumo nos servicos digitais se baseia diretamente nas
escolhas dos usuarios ao utilizarem o servigo. Nesse sentido, uma vez que seus dados sao utilizados, 0s
consumidores tornam-se uma audiéncia ativa, conforme Prey (2015). Muitos servigos digitais oferecem

1 Um dos primeiros servigos de compartilnamento P2P. Encerrou suas atividades em 2001 apds vérias aces e disputas juridicas
movidas pela indistria fonogréfica contra a violagdo de direitos autorais. Hoje, a empresa atua vendendo musicas digitais
legalmente. Mais sobre o servigo em Ku (2002) e Aguiar e Waldfogel (2016).

2 Redes par a par (tradugdo prdpria) sio formatos de rede que permitem que cada computador ou usuario conectado possa
exercer a funcdo de servidor e cliente a0 mesmo tempo.



Mdsica Digital no Brasil: Uma Analise do Consumo e Reprodugdes no Spotify — TD 592(2018)

acesso a esses dados de uso e de atividades dos usuarios em suas plataformas, sem acarretar violacdes a
privacidade dos mesmos. Alguns desses acessos €, em especial, a obtencdo das informagfes que se
deseja podem requerer um conhecimento béasico de programacdo computacional. Ainda assim, 0s
servicos buscam facilitar esse processo, desenvolvendo e oferecendo ferramentas e fungdes para que o
leigo usuario também possa usufruir dessa capacidade do servigo.

Dessa maneira, num contexto de escassas fontes de dados sobre o consumo de bens culturais no
Brasil, 0 uso de midias e plataformas digitais surge como oportunidade para os estudos de Economia da
Cultura e, mais especificamente, como se pretende com este trabalho, para a analise do consumo cultural
de musica. O Spotify é um dos servicos que disponibiliza informag6es da sua plataforma, representando
uma enorme fonte, com relativa quantidade de usuérios no Brasil, e de um mercado que tem alcance e
crescimento em escala mundial. Acredita-se que andlise dos dados do servi¢o possa trazer importantes
dimens@es sobre o0 consumo de musica, assim como uma amostra para 0 consumo digital, ainda recente,
no Brasil.

Esse artigo tem, portanto, como objetivos, mapear e analisar o0 consumo de musica a partir de
dados de reproducgdes do Spotify no Brasil, considerando o desenvolvimento de uma metodologia de
coleta de dados de musica digital, a analise do comportamento do consumo dos usuarios em relagéo aos
géneros e se 0 gosto musical vem se tornando mais univoro ou onivoro em relagdo aos principais géneros
consumidos.

Além desta introducdo e das consideracOes finais, este artigo divide-se em trés secBes. A
primeira apresenta um exercicio de revisdo da literatura relacionada ao consumo cultural, musica e
digitalizacdo de bens. A seguinte trata da op¢do metodoldgica escolhida para dimensionar e analisar o
consumo de musica digital no Brasil. Na terceira, sao descritas as principais observagdes e resultados.

2. CONSUMO CULTURAL, GOSTO E MUSICA

As mudangas recentes no consumo estdo diretamente associadas as novas tecnologias e ao
espaco virtual no qual os produtos vém se inserindo, alterando como os individuos chegam até a musica
e como essa chega as pessoas (JONES, 2002). Segundo Potts (2014), na tradicional teoria econémica, a
tecnologia e inovagdo sdo varidveis importantes e bastante analisadas quanto a produgdo, porém a
relagdo com o consumo e mudangas no padrao cultural continuam sendo desprezadas.

Evidentemente, a digitalizagdo altera os processos de producgdo, distribuicdo e consumo de
qualquer bem, porém, segundo Potts (2014), salvo a questdo da produtividade, outras particularidades
interessantes sdo observadas ao tratar-se de bens culturais. Um primeiro efeito, obviamente, é a expansao
de um mercado fisico para o digital. Exp0e-se que as novas tecnologias ndo s6 diminuem os precos do
consumo cultural, como também reduzem precos relativos entre bens culturais substitutos e
complementares impactando diretamente na demanda.

Desde a propagagdo dos servicos de compartilhamentos de arquivos na década de 2000, estudos
tém examinado o impacto da digitalizacdo no consumo de musica. Principalmente relacionados a
pirataria, alguns atestam o efeito negativo nas receitas de vendas fisicas de CDs (LIEBOWITZ, 2004;
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PEITZ; WAELBROECK, 2004; ZENTNER, 2006). Outros, porém, questionam e propdem anélises
alternativas. Oberholzer-Gee e Strumpf (2007) estimam que o efeito dos downloads nas vendas fisicas
de CDs é limitado ou insignificante. Rob e Waldfogel (2006) demonstram que a pirataria provoca uma
pequena reducdo nos gastos em CDs, mas, a0 mesmo tempo, aumenta o bem-estar dos individuos
analisados (jovens estudantes). Entretanto, afirma-se ser praticamente impossivel adotar uma posicéao
fixa favordvel ou contréria, uma vez que o efeito é bastante dependente de outros fatores, assim como
das informagdes utilizadas em cada estudo (LIEBOWITZ, 2014).

Estudos brasileiros ainda sdo escassos. Cortez e Madeira (2010) estimam que a pratica de
downloads em estudantes reduz a probabilidade de compra de CDs, mas aumenta a probabilidade de
frequéncias em shows. Viotti (2016, p. 64) mostra que a pirataria possui um impacto de “pulverizagdo”
de apresentacdes ao vivo na cidade de Sdo Paulo, “levando a um ntimero maior de apresentagdes
menores e com mais artistas distintos”. Defende-se que a pirataria pode facilitar a divulgagéo e insercao
dos pequenos artistas no mercado de apresentacGes, 0 que acabaria favorecendo-os dado que a renda de
shows costuma ser a principal fonte de renda de musicos (CONNOLLY; KRUEGER, 2006). Estudos
também apontam que a oferta de servicos legais em determinados territérios pode ajudar na reducéo de
préaticas de pirataria (DANAHER; SMITH; TELANG, 2014; AGUIAR, 2015). Da mesma forma,
acredita-se que as plataformas de streaming possam ter papel semelhante, seja de divulgagdo ou de
alternativas legais a pirataria. Entretanto, elas ainda sdo relativamente recentes no mercado fonogréfico,
e poucas analises de impacto foram feitas também.

Aguiar e Waldfogel (2016) demonstram que, apesar das quedas das receitas fisicas, a
digitalizag&o favorece a qualidade do produto musical por permitir que os individuos acessem facilmente
novos contetdos no mercado. Analisando o YouTube, Hiller e Kim (2014) e Kretschmer e Peukert
(2014) encontram efeitos opostos do servico nas vendas fisicas de CDs. Estudos sobre o Spotify
especificamente sdo ainda mais escassos. Aguiar e Waldfogel (2015) agregam dados sobre vendas
fisicas, top 50 streamings semanais no Spotify e downloads por torrent, com o objetivo de analisar o
efeito da plataforma de streaming tanto nas vendas de CDs quanto nos downloads ilegais. Os autores
encontram indicios que o servico reduz a pirataria e, em relagdo as vendas, é relativamente neutro.
Porém, ressalta-se que novos estudos e experimentos sdo necessarios para a robustez dos resultados
encontrados.

Além dos pregos e receitas, um importante fator refere-se em como a demanda por bens culturais
seria influenciada pelas mudancas e formacao de novas preferéncias dos individuos, o que para Potts
(2014), seria a segunda consequéncia da tecnologia no consumo cultural. Defende-se, por exemplo, que
0os consumidores seriam guiados pela elevada qualidade acompanhada por baixos precgos
(WALDFOGEL, 2012; AGUIAR; WALDFOGEL, 2016).

Essa segunda consequéncia relaciona-se com a terceira indicada pelo autor, que seria 0 aumento
da variedade e diversidade dos bens, o que também configura uma forma de expansdo do mercado. Um
possivel efeito negativo nos retornos das masicas pode ser equilibrado pelos baixos custos de insercao
de novos bens no mercado (WALDFOGEL, 2012). O ganho de qualidade seria também no sentido de
bem-estar para os individuos devido a maior disponibilidade de produtos (BRYNJOLFSSON; HU;
SMITH, 2003; AGUIAR; WALDFOGEL, 2016). Os novos bens, ou a novidade, como denomina
Scitovsky (1976), abrem possibilidades de oferta daqueles antes pouco usufruidos, ocasionando a
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proliferacdo ou segmentacao de mercados de nichos. Tal consequéncia condiz com a hip6tese conhecida
como “Cauda Longa” proposta por Anderson (2006).

Anderson (2006) argumenta que a digitalizacdo vem provocando uma queda da producdo em
massa e uma mudanga nas preferéncias dos consumidores, principalmente, com o incremento de
variedade dos produtos e tratando-se do mercado de midia e entretenimento. Além disso, praticamente
anulam-se os custos de armazenamento de produtos fisicos e diminuem-se os de distribuicdo. Dessa
maneira, a tecnologia converteria a producdo de massa em milhdes de nichos e, assim, reduzindo a
concentragdo existente no mercado de bens culturais. Alguns mercados, normalmente de concorréncia
monopolistica, entre eles o de entretenimento, apresentam forte concentragdo em poucos atores,
chamado de efeito “Superstars” (ROSEN, 1981; CAVES, 2006). O mercado fonografico seria um tipico
exemplo, onde artistas “superstars” e com maior popularidade seriam poucos, quando comparados com
uma enorme quantidade de artistas menores e independentes. A digitalizag&o, por outro lado, permitiria
um maior acesso aos nichos do mercado onde se concentram os artistas menos populares, garantindo
que musicas dantes ofuscadas pelos produtos das grandes estrelas — “hits” segundo Anderson (2006) —
ganhem visibilidade e possam ser consumidos. Essa hipotese, entretanto, ndo significa que os “hits” nao
fagam mais sucesso ou deixaram de ser consumidos, mas que, por outro lado, os “ndo hits”, que ndo
eram consumidos ou sequer produzidos, agora possam ter uma demanda efetiva.

Desse modo, os contetdos “ndo hits” dos nichos de mercado passam a ser tdo relevantes quanto
o0s hits, tanto em questdo de custos como de rentabilidade. Tal equiparacdo seria representada pelo
formato de uma da cauda longa, caracteristica de algumas distribuicdes estatisticas. Anderson (2006)
afirma que os nichos ganham notoriedade ndo somente por estarem disponiveis ou visiveis, mas também
porgue os consumidores alteram suas preferéncias ao disporem dessas escolhas infinitas proporcionadas
pela digitalizacdo. Logo, na era da internet, o prazer oriundo da variedade e novidade, idealizado por
Scitovsky (1976), encontra-se facilmente disponivel através das plataformas digitais. Simultaneamente,
surgem diversas ferramentas de busca, recomendacOes e classificacbes que ajudam os individuos a
buscarem contetdos especificos dos nichos (ANDERSON, 2006).

Prey (2015) considera que 0s novos servigos de streaming representam “novos espagos” de
consumo musical, onde o objetivo é retomar o controle da musica digital pés Napster, integrando os
ouvintes novamente no ambiente da industria fonografica. De certa forma, consideram-se 0s
consumidores uma audiéncia ativa, uma vez que os comportamentos e gostos dos usuarios nas
plataformas de streaming servem de insumos e auxiliam o proprio servi¢o no desenvolvimento de suas
fungdes. E, para o autor, o Spotify € um dos servi¢os que mais tem desenvolvido e utilizado dessas
praticas. Nesse sentido, Bateira (2014) propde um experimento que justifica esse potencial das
ferramentas do Spotify.

Considerando esse potencial do Spotify, descrevem-se, na proxima se¢do, a metodologia para
captacdo das informacGes da plataforma para alcance dos objetivos propostos nesse artigo.
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3. MINERACAO DE DADOS: DESCRICAO METODOLOGICA

Na literatura de Economia da Cultura argumenta-se que a digitalizagdo assegurou maior oferta,
diversidade e abrangéncia de produgdo e consumo de bens culturais, onde se inclui a musica
(WALDFOGEL, 2014; POTTS, 2014; PELTIER; BENHAMOU; TOURE, 2015). Tratando-se do
mercado digital, o emergente servico de streaming Spotify € um dos mais expressivos atualmente,
oferecendo uma relevante gama de informag6es. Diante das possibilidades das fontes supracitadas na
secdo anterior e da disponibilidade de extracdo de dados de sua API, o objetivo principal deste trabalho
€ mapear e analisar o consumo de musica a partir de dados de reproduc6es do Spotify no Brasil. Os
objetivos secundarios perpassam em como os consumidores vém alterando suas maneiras de consumo
de musica quando inseridos nas plataformas digitais. Entre esses, listam-se: desenvolver uma
metodologia de coleta de dados de musica digital; analisar o0 comportamento do consumo dos usuarios
em relacdo aos géneros musicais; verificar a insercdo dos géneros e artistas internacionais no cenario
nacional; verificar se o gosto musical vem se tornando mais univoro ou onivoro em relagdo aos
principais géneros consumidos.

Para cumprir esses objetivos recorre-se a trés etapas. Uma primeira de coleta de dados, seguida
por uma organizacdo e, finalmente, uma analise descritiva dos mesmos. Ressalta-se que ndo é um
objetivo deste trabalho criar defini¢des fixas de estilos musicais, muito menos elaborar juizos, legitimar
ou desvalorizar qualquer que seja 0 género, artista ou musica. Preza-se pela diversidade existente no
ambiente da musica e na importancia de qualquer manifestacdo artistico-cultural dentro de uma
sociedade, principalmente, tratando-se da riqueza da cultura brasileira. Nesse sentido, subscreve-se 0s
escritores romanticos, que conforme Pereira (2004), foram os primeiros a propor um combate a “rigidez
da nogdo de género, privilegiando a nogio de expressio individual” (SA, 2007, p. 5).

O processo de coleta de dados iniciou-se pela leitura e anélise das rotinas disponibilizadas pelo
Spotify por meio da sua propria API, Spotify Web APl (SPOTIFY, 2014). Dentre a totalidade de
informacGes disponibilizadas pelas rotinas da Spotify Web API, analisou-se aquelas que poderiam ser
utilizadas de acordo com os interesses deste trabalho. Apo6s essa primeira etapa, seguiu-se para a
construgdo dos scripts de coleta tanto das musicas mais reproduzidas no Brasil como um todo, como
aquelas distintamente ou localmente mais populares de algumas cidades. Scripts ou roteiros séo linhas
de codigos que contém tarefas e fungdes em determinada linguagem para um programa executar®, Assim
que finalizados, seguiu-se para etapas de coleta visando a construcdo de um banco de dados em
intervalos de tempo. Ambas as coletas seguem uma logica semelhante de divisdo em duas etapas. No
caso do Brasil, uma primeira extracdo da URL (Uniform Resource Locator ou Localizador Padrdo de
Recursos, tradugdo propria) permite obter as musicas mais reproduzidas no Spotify no Brasil de acordo
com o dominio Spotify Charts. Posteriormente, a partir dessas playlists, segue-se uma segunda etapa de
busca com a Spotify Web API, obtendo assim informagdes sobre as musicas e seus respectivos artistas
e albuns. Ressalta-se que as listas apresentam um total de musicas sempre igual a 200, valor superior
aos das cidades que contém somente 100, mas podendo ser menor dependendo da cidade. Além disso,
a plataforma Spotify Charts disponibiliza também o total de streamings ou reprodugdes de cada faixa
no pais, o que ndo é possivel na extracdo das cidades.

3 Optou-se pela linguagem de programagdo Python, utilizando a versio 3.6.1. Disponivel em
https://www.python.org/downloads/. Acesso em 11 de mai. 2017.
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A segunda extracdo das playlists das cidades somente foi possivel pela disponibilidade destas
no dominio do projeto Every Place at Once®. Por meio das listas obtidas em cada cidade, s&o realizadas
consultas pela Spotify Web API, obtendo as mesmas informac@es sobre as musicas, artistas e albuns da
coleta anterior. O script da primeira coleta (para o Brasil como um todo) é praticamente idéntico, exceto
pela parte inicial que difere em relacdo a origem das musicas, enquanto o da segunda extracdo esta
disponivel no Apéndice A°. O periodo de coleta estendeu-se, dependendo da extracéo, de setembro de
2016 a maio de 2017. Por conseguinte, elencam-se as varidveis de interesse:

TABELA 1

Variaveis coletadas

Variavel Descricao

Playlist Nome da playlist da cidade (ex.: “The Sound of Sao Paulo BR”)

Ndmero Posicéo da faixa na playlist, de acordo com distingdo das reprodugdes na cidade

Artista Nome do artista

Faixa Nome da faixa

Prévia Link contendo uma prévia de 30 segundos da faixa

Pop_faixa Popularidade da faixa, que varia de zero a 100, onde 100 é o mais popular
possivel

Mercados Paises onde a faixa esta disponivel para reproducao

Album Nome do album que contém a faixa

Pop_artista Popularidade do artista, que varia de zero a 100, onde 100 € o mais popular
possivel

Seguidores Total de seguidores do artista

Género Género musical da faixa

Langamento Data de langamento do album no qual a faixa esta contida

Uri (1) Cddigos URI de identificagéo dos artistas, faixas e albuns

Nota: (1) URI significa Uniform Resource Identifier ou Indentificador de Recurso Uniforme.

Fonte: Spotify (2014).

De acordo com Spotify (2014), as popularidades das faixas sdo calculadas por um algoritmo que
considera o total de reprodugdes das musicas e qudo recentes elas foram. As popularidades dos artistas
consideram o total de reproducdes das faixas de cada um e qudo recentes elas foram também. Assim
sendo, geralmente, artistas bastante reproduzidos hoje serdo mais populares que aqueles bastante
reproduzidos num periodo passado.

4 Disponivel em: http://everynoise.com/everyplace.cgi. Acesso em 11 de mai. 2017.

5 Script disponivel em Vaz de Melo (2018).
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4. CONSUMO DE GENEROS DESCRITOS POR PLAYLISTS

De modo a alcancar o proposto neste artigo, em primeiro lugar, buscou-se analisar 0 consumo a
partir das musicas mais reproduzidas no Brasil, de acordo com as playlists elaboradas pelo dominio
Spotify Charts. A FIGURA 1° apresenta os diversos géneros das 200 musicas mais reproduzidas pelos
usuarios em determinada semana de novembro de 2016. Destaca-se a preponderancia dos géneros pop
e sertanejo universitario, sendo que grande parte das musicas do primeiro estilo é de origem
internacional.

FIGURA 1

Géneros observados, Brasil (nov. 2016)
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Fonte: Spotify (2014) e Spotify (2016b).

Fica evidente, portanto, a inser¢do de musicas estrangeiras no mercado nacional. Do total de
200 mosicas listadas para essa semana, 108 sdo internacionais e 92 nacionais. Esse resultado se
assemelha, em parte, a alguns estudos de outros paises, conforme apontam Coulangeon e Lemel (2007,
p. 98), “music listening habits tend to focus mainly on the various genres of pop music, and, on average,
the audiences for the other genres appear to be quite marginal”. O género pop americano ou de lingua
inglesa domina grande parte do mercado global, enquanto outros géneros locais incorporam outras fatias
de mercado. No Brasil, grande parte do mercado restante é absorvida pelo sertanejo universitario que
possui grande apelo mercadolégico e espaco nas midias tradicionais.

Porém, a FIGURA 1 apresenta outros géneros menores, que por estarem entre as masicas mais
tocadas, indicam que ha um consumo expressivo destes também, ainda que distante do nivel de consumo
do pop e sertanejo. Posteriormente, observou-se que esses padrdes de géneros diferem para as cidades
brasileiras ao analisa-las separadamente.

A

6 As figuras, exceto mapas, foram elaboradas utilizando o programa R (R Development Core Team, 2008). Entre outros pacotes
basicos do programa, utilizou-se também os pacotes ggplot2 (WICKHAM, 2009) e wordcloud (FELLOWS, 2014).
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FIGURA 2 apresenta as mesmas 200 faixas, porém, distribuidas de acordo com sua posi¢do na
lista e pelas classificacbes de género. O tamanho das observagdes refere-se ao total de seguidores de

cada artista no Spotify no momento da coleta.

FIGURA 2

Posicao das faixas, Brasil (nov. 2016)
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Fonte: Spotify (2014) e Spotify (2016b).
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Ressalta-se a proeminéncia dos géneros anteriormente citados’. Musicas dos géneros pop e
sertanejo universitario encontram-se presentes em praticamente toda a playlist, evidencia-se a diferenca
em relacdo a quantidade de seguidores dos artistas de cada género, tratando-se dos géneros
internacionais. Obviamente, esse numero € bastante superior em relacdo ao sertanejo. Destaca-se a baixa
presenca de faixas — se comparada com a do sertanejo — de outros géneros nacionais, tais como o funk,
MPB, forr6, brazilian hip hop e brazilian pop®.A FIGURA 3 apresenta o total de streamings
(reproducdes) das musicas de acordo com 0s respectivos géneros. Apreende-se da visualizacdo dessa
figura um padréo de consumo diferente do até entdo observado.

7 O género pop agrega trés categorias: canadian pop, dance pop e pop.

8 Brazilian hip hop est4 mais associado aos artistas de rap nacional (ex.: Projota) e brazilian pop aos de pop nacional (ex.:

Anitta).
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FIGURA 3
Totais de streamings, Brasil (nov. 2016)

Streams

Género

Fonte: Spotify (2014) e Spotify (2016b).

Analisando pela quantidade de reproducdes, o sertanejo universitario é isoladamente o género
mais reproduzido em novembro de 2016, seguido pelas subdivisdes do pop. Somente apds, aparecem
outros géneros nacionais como o funk, MPB, brazilian hip hop e deep brazilian pop. Associada ao
namero superior de musicas entre as 200 mais tocadas, a grande quantidade de reprodugdes tornam o
sertanejo, potencialmente, o género mais reproduzido no Brasil. Entretanto, ao se analisar a composicao
de streamings (Figura 4) nos Gltimos meses — a partir de novembro de 2016 —, depara-se uma tendéncia
diferente e curiosa.
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FIGURA 4

Composicdo dos streamings, Brasil (set. 2016 a mai. 2017)
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Fonte: Spotify (2014) e Spotify (2016b).

Graficamente, nota-se que, a partir de dezembro de 2016, ocorre expressiva ascendéncia no
volume de streamings do funk (deep funk carioca) se comparado aos outros géneros nacionais e
internacionais. Esse comportamento pode estar associado a produtora de audiovisual KondZilla,
responsavel por lancar diversos videoclipes de MCs mensalmente e com grande alcance de visualizagdes
no YouTube®. Inscrito, desde 2012, no YouTube, o canal acumula mais de 13 milhdes de inscritos e
mais de 6 bilhdes de visualiza¢Bes (valores de maio de 2017). O impulso inicial ocorreu entre dezembro
de 2016 e janeiro de 2017, justamente houve o langamento da musica Deu Onda, autoria de MC G15,
no Spotify no dia 15 de dezembro, além do videoclipe no canal KondZilla do YouTube no dia 21 de
dezembro. Somente na primeira semana de janeiro de 2017 a musica obteve mais de 3 milhdes e 400
mil reproducdes no Spotify, ocupando o primeiro lugar disparado e até margo ainda figurava entre as
dez mais reproduzidas no Brasil. A FIGURA 5 apresenta a evolucdo de streamings dos géneros
nacionais com maiores reprodugdes.

® <“Kondzilla se torna o maior canal do YouTube no pais”. Disponivel em:
http://www.otempo.com.br/divers%C3%A30/magazine/kondzilla-se-torna-o-maior-canal-do-youtube-no-
pa%C3%ADs-1.1459715. Acesso em 13 de mai. 2017.
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FIGURA 5

Evolugédo dos streamings, Brasil (mar. 2016 a mai. 2017)
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Fonte: Spotify (2014) e Spotify (2016b).

Salvo o sertanejo universitario e o funk, os outros géneros nacionais apresentam pouca variag&o.
O sertanejo apresenta uma ascendéncia também, porém, bem menor que a do funk. Entre maio de 2017
e setembro de 2016, o crescimento de streamings relacionados ao funk foi aproximadamente 500%,
enguanto em relacdo ao sertanejo, foi igual a 43%, aproximadamente.

A FIGURA 6 inclui como variavel de analise a popularidade das faixas. Com o objetivo de
melhor apresentar as informacdes, alguns géneros foram agregados por similaridade, facilitando a
configuracdo da popularidade da faixa de acordo com os respectivos artistas. As cores das observacdes
estdo associadas a géneros especificos e seus tamanhos a quantidade de streamings.
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FIGURA 6

Popularidade das faixas, Brasil (nov. 2016)
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Fonte: Spotify (2014) e Spotify (2016b).

Em um primeiro grupo, as faixas mais populares sdo as de géneros internacionais (pop e edm).
No segundo grande grupo, estdo destacadas as musicas do sertanejo e funk, no qual é possivel observar
gue muitos artistas do sertanejo possuem mais de uma faixa entre as 200 mais reproduzidas. Nesse
conjunto especifico, encontram-se, por exemplo: Matheus & Kauan, Henrique & Juliano, Jorge &
Mateus, Maiara & Maraisa, Marilia Mendonca e Luan Santana. Entre os artistas pop, alguns também
possuem mais de uma faixa, porém, pode-se dizer pelas diferencas de popularidades que,
provavelmente, um grande hit do artista acaba carregando uma ou mais musicas.

Fica claro, conforme discutido anteriormente, que apresentar elevada quantidade de streamings
ndo necessariamente reflete um alto valor de popularidade da faixa. Na mesma linha, pela popularidade
do artista, a

FIGURA 7 desagrega essa medida entre os diversos géneros identificados. O tamanho de cada
observacao relaciona-se com quantidade de streamings das faixas dos artistas.

17



Mdsica Digital no Brasil: Uma Analise do Consumo e Reprodugdes no Spotify — TD 592(2018)

FIGURA 7

Popularidade dos artistas, Brasil (nov. 2016)
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Fonte: Spotify (2014) e Spotify (2016b).

Novamente, observa-se a dominéncia do pop e do sertanejo, ainda que os artistas mais populares
sejam os internacionais. Outros géneros se destacam por possuir elevada amplitude de popularidade dos
artistas, como exemplo, o proprio sertanejo universitario e o deep funk carioca. Tais observagdes podem
indicar que esses determinados géneros permitem uma maior variedade de artistas, mais populares e
outros menos famosos.

Através das misicas mais escutadas no Brasil, em nivel nacional, seria razoavel supor que 0s
usuarios do Spotify seriam predominantemente ouvintes de pop, principalmente internacional, sertanejo
universitario e funk, sendo os dois primeiros historicamente de producdo em massa e com maior apelo
comercial. A plataforma digital facilita ainda mais a inser¢do desses géneros que ja possuem maior
espaco nos meios tradicionais de consumo de musica, tais como rédio, televisdo e formatos fisicos.
Porém, a mesma facilidade de acesso pode ser conquistada por artistas de outros estilos e, pela evidente
diversidade e produgdo cultural do pais, obviamente, suspeita-se que o nivel nacional ndo reflete o
consumo digital como um todo. As informacBes obtidas e desagregadas para algumas cidades
comprovam isso.

Desenvolve-se, também, uma investigacdo descritiva e espacial dos géneros consumidos em
nivel local. As musicas mais distintamente reproduzidas, ou que se destacam localmente, nos municipios
coletados, permitem decifrar melhor qual o gosto, padrdes e relagbes de consumo dos usuarios nas
cidades. Muitos artistas e géneros expostos por essas playlists, em algum nivel, ttém menor alcance no
cenario nacional, ou como interpreta-se, sdo mais consumidos somente em locais especificos ou de
origem.
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Como nessas playlists a varidvel de género é, novamente, a caracteristica mais utilizada,
verificou-se essa informagdo para as musicas coletadas. Apds uma analise inicial, observou-se que
algumas classificagdes originais, por vezes, mostravam-se equivocadas, enquanto outras eram
indefinidas. Opta-se, portanto, por renomear algumas dessas classificacbes. Mesmo aquelas que foram
alteradas, levaram em conta as classificacbes originais das musicas, feitas a partir algoritmo do
Spotify°.Buscou-se identificar os nomes dos géneros locais que se sobressaem a partir de uma
apresentacdo descritiva basica. De acordo com as frequéncias dos estilos das musicas coletadas nas
playlists das cidades, confirma-se um maior alcance dos géneros locais, muitos dos quais sequer foram
observados no nivel nacional. Porém, o predominio do sertanejo ainda é notavel, dado que este é bastante
consumido no Brasil e, pouquissimo em outros paises. A baixa frequéncia do pop, principalmente
internacional, justifica-se por ser bastante escutado em outros locais no mundo, logo o algoritmo de
andlise das musicas dessas playlists, salvo algumas exce¢des, ndo as seleciona como distintas para as
cidades brasileiras.

Uma primeira identificacdo dos géneros centrou-se nas playlists de algumas capitais brasileiras.
A Figura 8 apresenta a frequéncia visual dos géneros das musicas mais distintamente consumidas em
seis capitais.

10 Nesse sentido, a reclassificagdo também é passivel de criticas e equivocos, “os géneros estdo em constante mutagdo,
deslocamento e negociagio” (SA, 2007, p. 5). Porém, novamente, ressalta-se que, no ambiente diverso da misica, um
enquadramento fixo de géneros é uma tarefa dificil e este trabalho ndo se propde a abordar tal complexidade das
classificaces.
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Géneros observados em capitais brasileiras, Brasil (nov. 2016)
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Fonte: Spotify (2014) e McDonald (2013).

Como é possivel observar, existe um padréo de consumo de diversos estilos musicais em cada
uma dessas cidades e ndo somente um ou dois géneros. Peterson (1992) denomina onivoros aqueles
individuos que consomem diversos tipos de bens culturais ou atividades, ndo se restringindo a um Unico
gosto. As playlists das cidades s&o meras representagdes das musicas que 0S USUArios escutam no servico
de streaming. Aguiar e Waldfogel (2015) sugerem, por analises de correlagdes, que os diversos rankings
ordenados do Spotify sdo boas medidas ou indicativos do seu uso em geral. Assim, para as capitais
apresentadas, devido a heterogeneidade de géneros, indica-se um possivel padrdo onivoro quanto ao
consumo de musicas nessas cidades.
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Além do sertanejo universitario e do deep funk carioca, consumidos nas seis capitais, alguns
outros géneros se destacam. O brazilian hip hop em S&o Paulo e Florianopolis, o brazilian gospel em
Manaus, o brazilian indie em Belém, MPB e pop em Floriandpolis, entre outros em menor proporgao.
A Erro! Fonte de referéncia ndo encontrada. apresenta outras seis capitais, porém, com padréo de
consumo diferente das anteriores.

FIGURA 9
Géneros observados por capitais brasileiras, Brasil (nov. 2016)
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Fonte: Spotify (2014) e McDonald (2013).

Todas as capitais apresentadas na Figura 9 possuem um padrdo de consumo especifico por
determinados e poucos géneros. Em algumas das capitais, esse padréo evidencia-se melhor, tal como a
musica nativista e rock gaticho em Porto Alegre, o axé em Salvador, o forro e o brega em Fortaleza, e 0
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sertanejo universitario em Goiania. No Rio de Janeiro e Recife 0 consumo ocorre dividido em poucos
géneros. Recife divide-se entre o brazilian indie, o forrd e o brega, enquanto o Rio de Janeiro se divide
entre o funk, pagode e brazilian hip hop. Essas capitais seriam classificadas tipicamente de padrdo de
consumo univoro, de acordo com as proposic¢des de Peterson (1992) e Peterson e Kern (1996).

Fica evidente que determinadas capitais possuem um gosto especifico para um ou dois géneros,
enquanto outras consomem musicas de estilos variados. Assim, elas dividem-se em dois grupos de
padrdes de consumo. Aquelas de padréo diversificado ou onivoro: Sdo Paulo, Belo Horizonte, Manaus,
Belém, Floriandpolis e Brasilia. E, de consumo univoro ou de géneros especificos: Rio de Janeiro,
Recife, Porto Alegre, Salvador, Fortaleza, Goiania. Posteriormente, analisa-se melhor se esses padrdes
se confirmam.

Visualmente, a capital que mais se destaca € Porto Alegre, com gosto bastante diferenciado.
Sobressaem dois géneros especificos, o rock galcho e a musica nativista. O rock galucho ganha
visibilidade a partir da segunda metade da década de 1980 ao obter espacos nos veiculos e midias locais.
Alguns nomes de alcance nacional surgiram nessa e na década seguinte, entre eles: Engenheiros do
Hawaii, Nenhum de Nds, Os Replicantes, Graforréia Xilarmonica, Bidé ou Balde, Cachorro Grande,
Ultramen, Acusticos & Valvulados, Comunidade Nin-Jitsu, TNT e Cascavelletes!! (BOMFIM, 2016).
Em relacdo ao segundo género, torna-se necessario voltar ainda mais na histéria com a criagdo dos
Centros de Tradi¢cbes Galchas (CTGs) a partir da década de 1950, simbolos do Movimento
Tradicionalista Gaucho (MTG) e que originou 0 Movimento Nativista, com auge na década de 1980
(JACKS, 1997). Os CTGs apoiavam e realizavam festivais de musica tipicamente gaucha, o que,
segundo Vicente (2014, p. 169), “suscitou o surgimento e possibilitou a sobrevivéncia de inumeras
bandas e gravadoras”, principalmente na década de 1990. Entre eles, Os Monarcas, Os Farrapos, Os
Nativos, Os Tiranos, Minuano e Canto da Terra. Posteriormente, entretanto, veremos que esse género
predomina basicamente na capital Porto Alegre, tendo um exiguo alcance em algumas cidades do
interior do estado.

Semelhante a Porto Alegre, Salvador (Erro! Fonte de referéncia ndo encontrada.c)
apresentou um gosto extremamente singular, basicamente centrada no axé. De acordo com Paulafreitas
(2004) e Vicente (2014), as origens desse estilo remontam a década de 1950, com a criagdo do “trio
elétrico” por Dod6 e Osmar, e dos blocos de afoxé e afro-carnavalescos como o Filhos de Gandhi (1949),
I1é Ayé (1974), Malé Debalé (1980) e Muzenza (1981), todos com fortes raizes no candomblé. Ap6s um
periodo enfraquecido, o “trio elétrico” ressurge em 1974. Os blocos inspiraram a eclosdo de outros, tal
como o Olodum, fundado em 1979 e que alcancou projec¢do internacional na década de 1980. Apds a
projecdo nacional de outros artistas também na década de 1970, uma nova cena baiana do axé viria no
final da década de 1980 e inicio da 90, acompanhada de um novo momento da cena musical brasileira.

Nessa época, por meio de grandes gravadoras, surgem bandas e artistas tipicamente associadas
ao axé, “onde se misturam (...) 0 reggae jamaicano, o samba banto, o frevo pernambucano, o passo doble
e a marchinha ibéricos, o ijexa africano” (PAULAFREITAS, 2004, p. 11). Conforme exposto, Recife,
Fortaleza e Rio de Janeiro se dividiram em alguns géneros. O funk e o pagode no Rio, o brega, o forro

11 Entre outros nomes importantes, citam-se, Jupiter Magé, que fundou essas as duas Gltimas bandas, e Wander Wildner, que
fundou Os Replicantes. Ambos seguiram carreira solo posteriormente.
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e 0 axé em Fortaleza e, o brega, forr6 e o brazilian indie em Recife. Seria possivel dissertar
extensivamente sobre cada um desses e ainda muitos outros, tais como o samba no Rio de Janeiro, o
rock em Brasilia, o tecnobrega em Belém, o sertanejo em Goiania ou o gospel em Manaus.

Pretende-se, a seguir, expandir a analise para outras capitais e cidades brasileiras. A FIGURA
10 apresenta diagramas dos géneros mais consumidos em cada capital brasileira. Essa primeira
apresentacao refere-se a dados coletados em novembro de 2016, e Campo Grande (MS) foi a Unica
capital a ndo possuir uma playlist.

FIGURA 10

Consumo por géneros para capitais brasileiras, Brasil (nov. 2016)
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Fonte: Spotify (2014) e McDonald (2013).

Observam-se padrdes de consumo bastante diferenciados, sendo que aqueles apresentados
anteriormente evidenciam-se. Por exemplo, comprova-se 0 padrdo univoro de capitais como Porto
Alegre, Rio de Janeiro, Salvador, Recife, Fortaleza e Goiania. Assim como Goiéania, Cuiabd (MT), Rio
Branco (AC) e Boa Vista (RR) revelam-se consumidoras intensas do estilo sertanejo universitario.
Outras capitais apresentam um padrao mais onivoro e distribuido, além daquelas apresentadas na Erro!
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Fonte de referéncia ndo encontrada., citam-se Palmas (TO), Séo Luis (MA) e Macei6 (AL). Entre
outros padrdes ja observados, distinguem-se, em menores ou maiores proporcdes, 0s seguintes géneros
nas respectivas capitais:

e Axé: Salvador;

e Brazilian gospel: Manaus, Belém, Sao Luis, Jodo Pessoa (PB);
e Brazilian hip hop: Séo Paulo, Florianépolis, Brasilia (DF);

e Brazilian indie: Recife, Belém;

e Deep funk carioca: Rio de Janeiro;

e Forro e brega: Recife, Fortaleza;

e MPB e rock nacional: Floriandpolis, Aracaju (SE), Natal (RN);
¢ Nativista e rock gadcho: Porto Alegre;

e Pop e techno: Floriandpolis, Curitiba (PR);

e Samba e pagode: Rio de Janeiro;

e Sertanejo universitario: Goiania, Cuiaba, Rio Branco e Boa Vista.

Poucas sdo as capitais onde o funk e o sertanejo ndo possuem uma minima parcela de consumo.
A MPB e o rock nacional também possuem um consumo bem distribuido no territério nacional, talvez
excetuando a regido Centro-Oeste, onde fica claro o predominio do sertanejo. O forrd, além das capitais
da regido Nordeste, tem alcance em Belo Horizonte, Brasilia, Manaus e Belém.

Buscou-se, a seguir, verificar como se comportam 0 consumo e 0s gostos nas outras cidades
coletadas para o Brasil, inclusive, como forma de verificar o poder de influéncia das capitais no restante
das cidades. A FIGURA 11 apresenta o padrdo de consumo de todas as 108 cidades coletadas em
novembro de 2016, a partir de 9302 musicas disponiveis nas playlists no dominio Every Place at Once.
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FIGURA 11

Consumo por géneros para municipios brasileiros, Brasil (nov. 2016)
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Fonte: Spotify (2014) e McDonald (2013).

Além da prevaléncia do sertanejo, confirma-se que existe uma forte proximidade e correlacdo
espacial de géneros. Dentre as 108 cidades, em 86 predominam musicas do sertanejo universitario, em
sua maioria, cidades das regides Sul, Sudeste e Centro-Oeste, onde o deep funk carioca também possui
um consumo consideravel. No Sul, excetuam as capitais Porto Alegre e Floriandpolis, conforme
mostrado anteriormente. No Sudeste 0 sertanejo possui menor proporcao nas cidades dos estados do Rio
de Janeiro e Espirito Santo. No Nordeste e nas maiores capitais do Norte seu alcance mostra-se limitado.
A regido Nordeste é onde menos se consome sertanejo e funk. Nessa, principalmente, o axé, o forr6 e a
MPB dividem consumo do publico ouvinte.

O brazilian gospel, além do consumo j& destacado em Manaus, Sdo Luis e Jodo Pessoa,
distingue-se também em algumas cidades da regido metropolitana da cidade do Rio de Janeiro, tais como
Sdo Gongalo, Duque de Caxias e Nova lguacu e, também, em Vila Velha (ES). O samba e pagode,
predominantes no Rio de Janeiro, apresentam consumo relevante também em outras cidades do Estado.
Ja amusica gatcha (nativista e rock gaticho) apresenta um minimo consumo em outras cidades também,
porém, distante da propor¢do em Porto Alegre. Citam-se Florianopolis, Curitiba, Santos (SP), Manaus
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e Natal. Da mesma forma, o axé tem um consumo minimo em praticamente todas as cidades do
Nordeste, ndo chegando & mesma proporg¢do de Salvador.

Com o objetivo de acompanhar a evolucao desse consumo e verificar se 0 padrdo para novembro
se mantém, a FIGURA 12 apresenta os padrdes de consumo para 0s meses de janeiro, margo e maio de
2017. Foram coletadas 115, 84 e 106 playlists de cidades para cada més, respectivamente. Cada més
totalizando 9530, 7607 e 9954 musicas, respectivamente. Intercalaram-se 0s meses visando uma maior
variabilidade das playlists. Para melhor visualizacdo, algumas cidades foram omitidas, ndo afetando a
andlise dado similar padréo espacial ja& comprovado.

FIGURA 12
Evolugcdo do consumo por géneros para municipios brasileiros

(a) janeiro de 2017
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Fonte: Spotify (2014) e McDonald (2013).
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Notadamente ha um padréo e estabilidade nos gostos locais ao longo do tempo. A maior parte
dos géneros mantém sua referéncia espacial constante. Porém, apesar das semelhangas, algumas
mudancas acontecem e notaveis se as figuras forem analisadas com mais aprego. Por exemplo, confirma-
se uma expansao do funk como j& evidenciado, principalmente se observarmos os mapas de janeiro e
mar¢o de 2017. Tal como apresentado, parte disso pode ser atribuido a produtora KondZilla sediada na
cidade de S&o Paulo que, além de seu elevado alcance no YouTube, tém langado diversos MCs paulistas
no mercado, expandindo as fronteiras do funk para além do Rio de Janeiro (PEREIRA, 2014).

Em marco, o samba e pagode perdem espaco para outros géneros no estado do Rio de Janeiro.
Em relacdo ao axé, ocorreu um aumento no consumo no Nordeste. Além de Salvador, principalmente,
em Aracaju, Fortaleza, Feira de Santana (BA) e Vitéria da Conquista (BA). Em maio, porém, esse
consumo contraiu-se, quando se observa um aumento da propor¢do do forr6 e brega nas cidades do
Nordeste. Focando em Salvador é possivel ver esta expansdo, o axé reduziu sua fatia de mercado,
praticamente dividindo o consumo com o forré e brega. Em Fortaleza, o consumo desse estilo chegou a
um nivel univoro semelhante aos de consumo de sertanejo em outras cidades (Goiania, Cuiabd). No
mesmo més, observa-se também um aumento do consumo de brazilian hip hop, particularmente, nas
regides Sudeste e Sul. O samba e pagode retomam os niveis de consumo nas cidades do estado do Rio
de Janeiro que obtinha em novembro de 2016 e janeiro de 2017. O pop e o techno também apresentaram
um pequeno aumento de consumo ao longo dos meses.

Nesse intervalo, destaca-se também a expanséao do brazilian gospel em alguns locais. Mantém-
se a presenca em Manaus, Sdo Luis e Jodo Pessoa, a0 mesmo tempo que aumenta Seu consumo nas
cidades ja citadas da regido metropolitana do Rio de Janeiro, incluindo Belford Roxo e Séo Jodo do
Meriti, e nas cidades do Espirito Santo, Vitoria, Serra e Vila Velha. Nas cidades da regido metropolitana
do Rio de Janeiro o gospel divide o consumo, principalmente, com o funk, samba e pagode. Na capital,
entretanto, o consumo de gospel mostra-se inexpressivo. Também observa-se aumentos em outras
cidades como em Feira de Santana (BA), Campina Grande (PE), Palmas, Belém e Brasilia.

Dessa maneira, os autores afirmam pelas novas relagfes, o consumo evangélico também pode
ser considerado onivoro conforme classificacdo de Peterson (1992). Corrobora-se essa tese com as
observacdes feitas até aqui. O género brazilian gospel ndo predomina, como o sertanejo ou 0 axé, em
nenhuma cidade, sempre acompanha o consumo de outros géneros variados, seja nas cidades do estado
do Rio de Janeiro e Espirito Santo, em Manaus, Sao Luis ou Jodo Pessoa.

A andlise exploratéria permitiu observar a regionalizacdo dos gostos no territério brasileiro,
confirmando que existem relagdes proximas de alguns géneros com a identidade cultural das cidades
onde sdo consumidos, enquanto outros parecem se associar a processos de producao massificados e com
maior énfase mercadoldgica. Exemplos mais evidentes da primeira situacdo seriam as cidades com
padrédo de consumo extremamente univoro em um ou dois géneros. Na segunda situacdo, pode-se incluir
aquelas cidades onde, mesmo considerando as musicas mais distintamente consumidas, ainda é
significativo o consumo do sertanejo universitario, ainda que dividindo espaco com outros géneros,
muitas vezes a MPB e o deep funk carioca. De acordo com Junior (2008, p. 40):
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E possivel notar uma relacdo entre o rétulo musical e um suposto gosto do
ouvinte (...). Em termos virtuais, os géneros e suas configuracfes nas cangdes
descrevem ndo somente quem sdo 0s consumidores, mas também as
possibilidades de significacdo de determinado tipo de musica para
determinado pablico. Na rotulagdo esta presente um certo modo de partilhar a
experiéncia e o conhecimento musical.

Percebe-se também pelos histdricos dos géneros algumas semelhangas e padrdes de formagoes
dos gostos. Nas cidades de consumo univoro, o relato histérico mostra que os estilos desabrocharam nas
décadas de 1970 ou 80 e todos passaram por importantes mudancas na década de 1990. Como aponta
Paulafreitas (2004), principalmente nessa Gltima década, o mercado fonografico em geral passou por
reestruturacOes e segmentacbes. Em Porto Alegre e Salvador, a masica galcha (nativista e rock gatcho)
e 0 axé sao formados pelo resgate e manutencdo de tradi¢Oes culturais e identidades locais. No Rio de
Janeiro e Recife, o funk e 0 mangue beat exteriorizam-se a partir das desigualdades sociais, apresentando
letras criticas sobre a realidade das populagdes em situacdes mais vulneraveis. Ja o “forrozdo” de
Fortaleza se associa mais a l6gica do sertanejo universitario, onde o consumo é guiado e influenciado
por uma indUstria massiva e aparelhada.

O consumo de musica digital descrito pelas playlists do Spotify apresenta modelos tanto de
sustentacdo do tradicional quanto de substitui¢do deste pelo massivo. O massivo seria representado pelos
géneros tipicamente com maior apelo mercadoldgico como o sertanejo universitario, e mais
recentemente, o funk. Analisando-se de maneira geral, contempla-se todo o universo multiculturalista
presente na musica brasileira, com influéncias e historias diversas.

O carater de manutencdo e frutificacdo de alguns géneros de nichos e sua promog¢édo também no
ambiente digital configura-se num importante meio de identidade e sobrevivéncia da cultura de cada
local. Da mesma maneira que Anderson (2006) defende para outros servi¢cos e segmentos, € possivel
dizer que existe uma “Cauda Longa do Spotify”, onde géneros e artistas locais ou com menor
popularidade em relagdo as “grandes estrelas” conseguem ser escutados. As FIGURA 13a e FIGURA
13b demonstram essa ideia. Elas apresentam 920 artistas coletados nas playlists do Brasil e das cidades
entre novembro de 2016 e marco de 2017. A distribuicdo da primeira caracteriza exatamente o
decaimento da Lei da Poténcia, a mesma observada para outros fenomenos de “Cauda Longa”, onde
poucos itens sdo consumidos em elevado volume e a maioria € consumida em pequenos volumes (PARK
etal., 2007).
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FIGURA 13
Cauda longa do Spotify
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Fonte: Spotify (2014), Spotify (2016) e McDonald (2013).

Ainda que ndo seja possivel calcular os totais de streamings de cada por¢édo da curva, constata-
se que a maior parte de artistas se encontram na cauda da distribuicdo e sdo justamente aqueles
distintamente reproduzidos nos géneros locais. Se somarmos os seguidores de cada grupo, ainda que
ndo ultrapasse a soma dos artistas coletados nas playlists nacionais, obtém-se um total significativo de
seguidores dos artistas das playlists locais. Ou seja, poucos artistas concentram elevados seguidores,
enguanto muitos artistas agregam poucos seguidores individualmente, mas, que somados representam
parcela significativa do consumo.

A maior parte dos artistas presentes nas playlists nacionais refere-se aos géneros pop
internacional ou as grandes estrelas do sertanejo universitario e pop nacional. Estes ocupam as primeiras
posicdes tanto em relagdo aos seguidores quanto a popularidade e, como Anderson (2006) afirma, sdo
0s grandes sucessos que sempre tiveram espaco no mercado fisico. Porém, a curva mostra uma
infinidade de artistas com seguidores abaixo de 1.500.000, cuja maioria das musicas ocorre em playlists

locais, agrupamento que Anderson (2006) denomina de “ndo-hits”.

Logo, € possivel que o Spotify — ou outro servigo de streaming — venha a ser uma ferramenta
eficaz e que seja capaz de impulsionar e criar uma demanda efetiva dos géneros e artistas menos
populares, a ponto desse mercado de “ndo-hits” rivalizar com o de hits. As recomendacdes, playlists,
estacOes e outros recursos disponiveis no aplicativo seriam facilitadores — da “ligacao entre oferta e
demanda — e até possiveis guias de “hits” e nichos”. Devido a esse poder de orientagdo, ainda ocorre um
grande dominio dos géneros tradicionais no consumo dentro da plataforma, conforme mostrado
anteriormente.

Fortalece-se, portanto, a teoria dos “Superstars” e a de simultaneidade dos efeitos defendida por
Brynjolfsson, Hu e Smith (2010). Sdo observados o consumo tanto dos géneros tradicionais como os de
nichos. Conforme apontado pelos autores e por Peltier, Benhamou e Touré (2015), a simultaneidade dos
efeitos é possivel nos mercados digitais, principalmente, dependendo das ferramentas de busca e
recomendacdo dos servigos. Assim, inicialmente imaginariamos que o sertanejo universitario
predominaria em todo o Brasil, entretanto, observa-se que 0s géneros de nichos de mercado também
possuem uma relevante apreciacgéo local quando inseridos no servico digital.
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Finalmente, a estabilidade do consumo de géneros corrobora também o debate proposto por
Stigler e Becker (1977), no qual o gosto e comportamento dos individuos permanecem constantes ao
longo do tempo. Ainda, algumas mudancas sdo possiveis e ocorrem ocasionalmente pela comprovada
dinamicidade do mercado fonografico. A atuagdo de agentes influentes, lancamentos de novos produtos,
insercdo de novas ferramentas e mudancas na tecnologia sdo as principais formas de modificacdo do
consumo no meio da musica digital.

5. CONSIDERACOES FINAIS

No intento deste trabalho, acredita-se que ele contribui para uma melhor compreenséo e
dimensdo do consumo de musica no Brasil. Particularmente, em relacdo as inovagbes no setor
fonografico e o avanco das plataformas de streaming, a analise desse consumo a partir de dados do
Spotify revela alguns resultados importantes e sugere questfes para futuros trabalhos. O primeiro diz
respeito & democratizagdo e reducdo dos custos de acesso & musica. Atualmente, caso possua acesso a
internet, um ouvinte de masica pode escutar uma ampla lista de géneros e artistas, gratuitamente, por
meio das plataformas digitais. Além disso, por um valor monetario, as vezes, inferior a aquisi¢do de um
Unico CD, é possivel adquirir assinaturas mensais de servicos de streamings de musicas, tal como o
Spotify.

A possibilidade de se construir indicadores robustos com os dados disponibilizados pela API do
Spotify (Spotify Web API) constitui um avango metodol6gico proposto. O acesso a esses tipos de dados
— Big Data, “Small Big Data” (GRAY et al., 2015) ou quaisquer dados de plataformas digitais — garante
a elaboragdo de um diverso leque de indicadores a um baixo custo e com uma representatividade
amostral apenas verificada em coletas censitarias, reconhecidas pelo seu alto custo e, por isso, com
periodicidade decenal na maioria dos paises. Assim sendo, no campo da Economia da Cultura, onde as
mudancas tém ocorrido de forma vertiginosa em virtude do processo de digitalizacdo e, onde ndo ha
abrangéncia nem periodicidade na construcdo de bancos de dados secundarios, 0 acesso as APIs tem se
tornado uma importante e alternativa ferramenta de dados.

A observagdo do consumo quase em tempo real auxilia no acompanhamento de tendéncias e na
evolucdo desse de acordo com os estilos musicais. Como exemplo, observou-se um consumo
relativamente significativo do estilo gospel em algumas cidades dos estados do Rio de Janeiro — exceto
na capital — e do Espirito Santo, além das capitais Sdo Luis (MA), Manaus (AM) e Jodo Pessoa (PB).
Também se evidenciou uma forte ascensdo do consumo de funk — considerando-se os streamings no
Spotify — em nivel nacional, mas, essencialmente, nas regides Sul e Sudeste onde seu consumo é mais
evidente. Pressupde-se que esse crescimento deve-se ao fortalecimento de uma produtora de artistas e
videoclipes especifica, 0 que pode evidenciar uma mudanca da industria do segmento para um perfil
massivo e mais mercadolégico.

Por fim, sublinha-se que dimensionar, descrever e mapear a cultura e bens culturais é uma tarefa
ardua tanto pelo valor simbdlico quanto imensuravel do objeto em questdo. Particularmente em relagédo
amusica, em nenhum momento pretendeu-se valorizar ou desvalorizar determinados géneros ou artistas.
Pelo contrario, na diversidade da extensdo territorial e cultural do Brasil, valoriza-se toda e qualquer
manifestacdo, no nivel micro, local, regional e nacional. Acredita-se que dimensionar a arte € uma
maneira de fortalecer identidades culturais, pensando em formas de incentivo, perpetuacéo e valorizagcdo
das mesmas.
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